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Proopticaconvidaéticosa
conhecer asnovas colecoes
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A Prooptica percorreu varios pontos do
pais ereuniu-se com 6ticos e parceiros, para
dar a conhecer as maisrecentes novidades
das quatro areas de negocio: 6culos, lentes,
acessorios e IT, design e arquitetura. A
OpticaPro esteve no showroom do Porto
para conversar com Alexandra Fernandes,
diretora da area de 6culos da Prooptica, que
destacou o lancamento de umanovamarca
parisiense, no segmento premium, a Nuxe
Eyewear.

Naarea de armacdes e dculosde sol,a grande
novidade foi a apresentacdo da marca Nuxe
Eyewear, que se uniu ao portfoliode marcas
internacionais da Prooptica, para se desta-
carno segmento premium, com especial re-
levancia para o publico feminino. A colecao
inspira-se no Huile Prodigieuse, um oleo com
“um perfume unico, feito com produtos natu-
raisemultifuncoes, ja que pode ser utiliza-
donorosto,corpo e cabelo’ Para Alexandra
Fernandes, diretora da area de 6culos, esta
colecdo “terg, certamente, uma grande aceita-
caoem Portugal’ Alexandra Fernandesreve-
laqueacolecdo estarepleta de pormenores:
“A colecdo éfeita em acetato biodegradavel e
todasas pecas sao muito elegantes, témum
toque unico, especial emuito suave. Em to-
dasasarmacdesasponteiras terminam com
uma gota de dleo, afazer alusao aoiconico
Huile Prodigieuse, e as partes metalicas arre-
dondadas, evidenciadas nafrente das pecas,
tém comoinspiracdo atampado frascodo
Oleo.No quetocaaojogo de cores, temosbem
presente tons translucidos e pecas em degra-
dé quenosfazem lembrar o proprio dleoea
ligacdo comanatureza’.
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A colecao Nuxe Eyewear € muito feminina,
com formas harmoniosas, que remetem para
abeleza dasflores, e dos seus tonssuaves,
como orosa,omeleo verde. O pormenor da
gotade dleonas ponteiras, da o toquefinala
esta colecdo, onde se sente a paixao pelas fra-
gancias e aligacao comanatureza, na conce-
cdaodecadadetalhe.
AlexandraFernandesressalta ainda, den-

tro do segmento premium, asmarcas Jaguar
Eyewear e Minamoto. A Jaguar Eyewear, que
celebra 40 anos, apresenta pecas sofistica-
das, que acompanham a tecnologia e design
exclusivos damarca, transferindo cuidadosa-
mente os detalhes dos carros Jaguar, paraas
armacoes e dculos de sol. Para celebrar o ani-
versario,amarca criou uma peca emblema-
tica, vintage, feita em titanio, que vemnuma



prooptica

full eyewear concept

caixa cuidadosamente trabalhada. Segundo
Alexandra Fernandes, 0s 40 anosdamarca
‘também estao presentes e evidenciadosnas
imagens de comunicacao’.

A marcaMinamoto, inspiradana culturaja-
ponesa, remete-nosnesta colecdo asraizese
atodaaherancadesta cultura, ‘surge agora
comdetalhes em acetatona frente daarma-
Cdo, que enriquem as pecas de puro titanio,
modelos extremamente leves e com eleva-
donivel de durabilidade’ refere adiretorade
oOculos da Prooptica.

No segmento trendy, o destaque vai paraas
marcas Danell, Amalia e Duyos, todas elas
commuitasnovidades.NamarcaDanell,
Alexandra Fernandes fala daintroducaode
algumas pecas com salpicos de cor. “Lancada
ha cincoanos,amarca estabemimplemen-
tadano setor otico e aparece este ano com
algumas cores maisintensas e alguns degra-
dés. Apesar de ser umamarcadesenhadaa
pensar nohomem classico e conservador, fiel
aum estilo proprio, as suas colecdes apresen-
tam designs sofisticados, muito masculinos,
mas com pequenos toques de modernidade”,
acrescenta Alexandra Fernandes.

Namarca Amalia ha também novidades,

nomeadamente a incorporacao de glitter nas
armacoes, que daumtoque diferenciador as
pecas. A colecao éinspiradanadiva portu-
guesadofadoe, porisso, todasas pecastém
ummalmequer na ponteira. Em destaque
esta também um modelo especial da colecao
Amaliaby Joao Rolo, feita pelo estilista por-
tugués: “Temos ummodelo muito elegante e
distinto, desenhado pelorenomeado costu-
reiro de haute couture Joao Roélo. Estapeca é
limitada enumeradade1al00.Este dculo é
entregue envolto numa embalagem perso-
nalizada comuma pintura do artista plasti-
coRuiSilva. A colecdo Amalia apresenta um
estilo classico, elegante e com tracos de ou-
sadia” Alexandra Fernandes confidenciou
que em setembro de 2024 a colecao capsu-
la Amaliaby JodaoRolo sera alargada amais
modelos.

JanamarcaDuyos, dedicada ao universo fe-
minino, que surgiu no ano passado, a dire-
tora de 6culos evidencia que foi uma marca
vencedora, que conquistou os oticos por-
tugueses e teve bastante impactonomer-
cadonacional. A colecao diferencia-se pela
conjugacaomarcante de cores, transparén-
ciasepadroes, e pela utilizacao de acetatos
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laminados, diferenciacao que o proprio esti-
lista espanhol usa na sua colecao téxtil. As pe-
cas continuambastante disruptivas e irreve-
rentes, assim como elegantes e sofisticadas.
Relativamente ao segmento essential, a di-
retora de 6culos da Prooptica salienta as no-
vidades das marcas Dielmar, Quebramar,
Lanidor, Throttleman e Masai.No casoda
Dielmar, marcalO0% portuguesa, Alexandra
Fernandes menciona “pecas maismodernas
esimples, comaintroducao de grifos”.

Na colecdo Quebramar o ponto forte passa
pelos clips-on, que sao cada vez mais procu-
radosnomercado, e pelalinha sport, com
numdesign desportivo e lentes espelhadas.
A colecao aposta em jogos de cor intensos
etransparéncias que enriquecem o design
descontraido e confortavel.

Segue-se amarcaLanidor, muito conhecida
No panorama portugués, com uma colecao
eyewear deformas equilibradas, refinadas
eelegantes, “inspirada numamulher cheia
deatitude e de personalidade’, colecdo essa
que ‘segue astendéncias, com coresfortes,
bastantes pormenores e muito equilibrada
em termos de metais e de acetatos” Namarca
Throttleman encontramos tons terra e nudes,
numa colecao descontraida e descomplexa-
da, focada nos mais jovens. Por ultimono seg-
mento eseential, a diretora de Oculos salienta
amarcaMasai que ‘apresenta novasimagens
queresultam como ummanifesto de inclu-
sao,onde cada par de 6culos € uma celebra-
caodadiversidade humana’.
AlexandraFernandes explica‘queamarcaée
universal, bastante consensual eadequadaa
qualquer individuo”. A colecao apresenta-se
sem fronteiras, desenhada para abracar cada
individuo, independentemente da sua caor,
origem,raca ouidade. Os modelos apresenta-
dosmostramlinhas simples e elegantes.

No quetocaao segmento Specialist, o desta-
que vaiparaamarca Progear Eyeguard que
fornece umaampla gama de ¢culos de pro-
tecaodesportiva’. A area de acessorios esta
repleta de novidades, onde destacamosna
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marca Essential : onovo catalogo de oficina,
omaisrecente catalogo de correntes e cor-
ddes, bem como um programabem estru-
turado paraa oferta de artigos personaliza-
dos.Janaareadelentes,ofocode Alexandra
Fernandesfoi o catalogo Solution Lenses,a
marca propria delentes oftalmicas. Parafi-
nalizar,a area de arquitetura que esta cada
vez mais desenvolvida com solucdes chave
namao, sendo assim, uma grande apostada
Prooptica.

No quetoca ao segmento Specialist, o desta-
que vaiparaamarca Progear Eyeguard que
fornece umaampla gama de 6culos de prote-
caodesportiva’”

A dreade acessorios estarepleta de novi-
dades, onde se destacaamarca Essential: o
novo catalogo de oficina, o maisrecente cata-
logo de correntes e corddes, bem como um
programabem estruturado paraa ofertade
artigos personalizados. Jana areadelentes, o
focode AlexandraFernandesfoi o catalogo
Solution Lenses, a marca propria de lentes of-
talmicas. Para finalizar,a area de arquitetura
que esta cada vez mais desenvolvida com so-
lucdes chavenamao, sendo assim, uma gran-
de aposta da Prooptica.

Questionada sobre a importancia destes mo-
mentos de exposicao, a diretora de Oculosre-
forca que é “fundamental para estar proximo
dos clientes e parceiros, de forma a conseguir
dar a conhecer todo o porttolio disponivel’.
AlexandraFernandes termina dizendo que
em setembro terao mais novidades, o lanca-
mento de umanovamarca, Sevenoaksea
reestruturacao damarca Piper, uma colecao
de 6culos de crianca, muito divertida.
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